INFORMACIJSKA VOJNA

Po toci zvoniti je vedno prepozno

olgo smo mislili, da
se (dez)informacijske
operacije dogajajo
predvsem velikim:
velikim drZavam, ve-
likim volitvam, veli-
kim interesom. Slove-
nijo smo dojemali kot
premajhen in premalo zanimiv prostor
- predvsem pa kot varen prostor, kjer
nas informacijski napadi, vojna, ¢e ho-
Cete, ne morejo doseci. Vendar so prav
majhne drZave pogosto lazZji cilj. Imajo
manj virov za spremljanje vplivnih kam-
panj, manjsi medijski prostor in hitrejSo
polarizacijo. Kdor cilja na destabilizacijo,
ne potrebuje najvedje tarce, potrebuje
najbolj ranljivo.

Informacijske operacije delujejo po-
Casi. Zacnejo z dvomom o institucijah,
nadaljujejo z dvomom o medijih, nato
o volitvah - na koncu pa na¢nejo se
samo idejo, da resnica sploh obstaja. Ko
je taksna klima dovolj mocna, je uci-
nek dosezZen: ljudje se ne odlocajo veé
na podlagi dejstev, temve¢ na podlagi
obcutka, da »vsi laZejo«. Volitve so tre-
nutek, ko se ta razkroj pokaze najbolj
jasno. Najvecja zmota je misliti, da je

.

cilj tak$nih operacij prepric¢ati vse o eni
zgodbi. Cilj je ravno nasproten: razgra-
diti zaupanje - in s tem pogoje, brez ka-
terih skupna resni¢nost in demokracija
sploh ne moreta delovati. Vendar taksne
operacije ne uspejo same od sebe. Uspe-
jo le v okolju, ki jim to omogo¢i. In ravno
to okolje smo v zadnjih letih vzpostavili
tudi pri nas.

Zivimo v ¢asu, ko se ljudje mnoZi¢no
odjavljajo od tiskanih medijev, redkeje
spremljajo poglobljene vsebine in Se red-
keje berejo daljsa besedila. Informacije
dobivamo hitro, fragmentirano in pred-
vsem ¢ustveno. Naslovi so pomembnejsi
od konteksta, vtis je pomembnejsi od
preverjanja, deljenje pomembnejse od
razumevanja. V taksnem okolju dezin-
formacije ne potrebujejo posebnega
napora. V taksnem okolju cvetijo.

Ko izgine navada branja, izgine tudi
navada dvoma. Ko izgine zaupanje v
medije, izgine skupni prostor razprave.
Namesto njega dobimo informacijske
mehurcke, kjer vsaka skupina verjame
svoji resni¢nosti. Vsak ima svoje vire,
svoje »strokovnjake, svoje razlage sve-
ta. Druzba, ki ne bere, ne preverja in
ne posluda, postane idealno okolje za

manipulacijo. V tak$nem okolju vpliv-
ne operacije sploh ne potrebujejo spek-
takularnih laZi. Dovolj je, da okrepijo
Ze obstojece dvome, potisnejo ljudi Se
globlje v njihove mehurcke in utrdijo
obclutek, da institucije niso vredne za-
upanja ter da je politika le Se igra elit.
Ko se to zgodi, demokracija formalno
ostane, a vse teZje deluje.

Tu se vprasanje odgovornosti vrne
k drzavi. Kaj so vodilni naredili, da bi
ljudi pripravili na informacijski pritisk?
Odgovor: zelo malo.

Da, obstajajo posamezni projekti,
posveti in opozorila; tudi urad vlade
za komuniciranje se je zacel ukvarja-
ti s to tematiko, ¢eprav jih je v ekipi
bistveno premalo. Realnost je, da se s
tem vpra$anjem ukvarjamo (pre)pozno,
razdrobljeno in brez jasne strategije.
Medijska pismenost se vedno ni siste-
maticno vkljuena v izobraZevanje, jav-
ne kampanje so ob¢asne, razumevanje
informacijskih groZenj ostaja omejeno
na strokovne kroge. In to tik pred vo-
litvami. Drzava, ki ljudi ne pripravi na
informacijske pritiske, jih pusti same na
bojiscu, ki ga vecina sploh ne prepozna
kot bajisce. Po svaoje se zdi, da nekate-

Druzba, ki ne bere, ne preverja
in ne poslusa, postane idealno
okolje za manipulacijo. V
taks$nem okolju vplivne
operacije sploh ne potrebujejo
spektakularnih lazi. Dovolj

je, da okrepijo Ze obstojece
dvome.

rim celo ustreza, da ljudje nasedajo na
vsak udaren naslov, ker jim to prinasa
politi¢ne tocke.

Zgodovina zadnjih let kaZe, kam
taksna pot vodi. Druzbe, ki izgubijo zau-
panje v institucije, medije in volitve, pos-
tanejo dovzetne za preproste odgovore
in »mocne« populisti¢ne voditelje, za
politike, ki obljubljajo enostavne resitve
za kompleksne probleme. Za politi¢ne
preobrate, ki bi se Se pred desetletjem
zdeli nemogo¢i.

Informacijska vojna zato ni obrobna
tema. Je eden klju¢nih politi¢nih izzivov
naSega ¢asa. VpraSanje je le, alibomo to
spoznali pravocasno - ali Sele, ko bodo
posledice Ze politi¢na realnost. Po toci
zvoniti je namre¢ vedno prepozno. x



