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  K Gašper Stražišar

Na srečo ni vse izgubljeno; 
obstaja še rešilni čoln, ki ga 
desna sredina vedno dobrosrčno 
ponudi. Žan Mahnič in drugi 
politični jastrebi so idealne figure 
za mobilizacijo leve sredine.

Stefano Lusa

Republika pred kolesarsko ofenzivo

Po toči zvoniti je vedno prepozno
Informacijska vojna

D
olgo smo mislili, da 
se (dez)informacijske 
operacije dogajajo 
predvsem velikim: 
velikim državam, ve-
likim volitvam, veli-
kim interesom. Slove-
nijo smo dojemali kot 

premajhen in premalo zanimiv prostor 
– predvsem pa kot varen prostor, kjer 
nas informacijski napadi, vojna, če ho-
čete, ne morejo doseči. Vendar so prav 
majhne države pogosto lažji cilj. Imajo 
manj virov za spremljanje vplivnih kam-
panj, manjši medijski prostor in hitrejšo 
polarizacijo. Kdor cilja na destabilizacijo, 
ne potrebuje največje tarče, potrebuje 
najbolj ranljivo.

Informacijske operacije delujejo po-
časi. Začnejo z dvomom o institucijah, 
nadaljujejo z dvomom o medijih, nato 
o volitvah – na koncu pa načnejo še 
samo idejo, da resnica sploh obstaja. Ko 
je takšna klima dovolj močna, je uči-
nek dosežen: ljudje se ne odločajo več 
na podlagi dejstev, temveč na podlagi 
občutka, da »vsi lažejo«. Volitve so tre-
nutek, ko se ta razkroj pokaže najbolj 
jasno. Največja zmota je misliti, da je 

cilj takšnih operacij prepričati vse o eni 
zgodbi. Cilj je ravno nasproten: razgra-
diti zaupanje – in s tem pogoje, brez ka-
terih skupna resničnost in demokracija 
sploh ne moreta delovati. Vendar takšne 
operacije ne uspejo same od sebe. Uspe-
jo le v okolju, ki jim to omogoči. In ravno 
to okolje smo v zadnjih letih vzpostavili 
tudi pri nas.

Živimo v času, ko se ljudje množično 
odjavljajo od tiskanih medijev, redkeje 
spremljajo poglobljene vsebine in še red-
keje berejo daljša besedila. Informacije 
dobivamo hitro, fragmentirano in pred-
vsem čustveno. Naslovi so pomembnejši 
od konteksta, vtis je pomembnejši od 
preverjanja, deljenje pomembnejše od 
razumevanja. V takšnem okolju dezin-
formacije ne potrebujejo posebnega 
napora. V takšnem okolju cvetijo.

Ko izgine navada branja, izgine tudi 
navada dvoma. Ko izgine zaupanje v 
medije, izgine skupni prostor razprave. 
Namesto njega dobimo informacijske 
mehurčke, kjer vsaka skupina verjame 
svoji resničnosti. Vsak ima svoje vire, 
svoje »strokovnjake«, svoje razlage sve-
ta. Družba, ki ne bere, ne preverja in 
ne posluša, postane idealno okolje za 

manipulacijo. V takšnem okolju vpliv-
ne operacije sploh ne potrebujejo spek-
takularnih laži. Dovolj je, da okrepijo 
že obstoječe dvome, potisnejo ljudi še 
globlje v njihove mehurčke in utrdijo 
občutek, da institucije niso vredne za-
upanja ter da je politika le še igra elit. 
Ko se to zgodi, demokracija formalno 
ostane, a vse težje deluje.

Tu se vprašanje odgovornosti vrne 
k državi. Kaj so vodilni naredili, da bi 
ljudi pripravili na informacijski pritisk? 
Odgovor: zelo malo.

Da, obstajajo posamezni projekti, 
posveti in opozorila; tudi urad vlade 
za komuniciranje se je začel ukvarja-
ti s to tematiko, čeprav jih je v ekipi 
bistveno premalo. Realnost je, da se s 
tem vprašanjem ukvarjamo (pre)pozno, 
razdrobljeno in brez jasne strategije. 
Medijska pismenost še vedno ni siste-
matično vključena v izobraževanje, jav-
ne kampanje so občasne, razumevanje 
informacijskih groženj ostaja omejeno 
na strokovne kroge. In to tik pred vo-
litvami. Država, ki ljudi ne pripravi na 
informacijske pritiske, jih pusti same na 
bojišču, ki ga večina sploh ne prepozna 
kot bojišče. Po svoje se zdi, da nekate-

rim celo ustreza, da ljudje nasedajo na 
vsak udaren naslov, ker jim to prinaša 
politične točke.

Zgodovina zadnjih let kaže, kam 
takšna pot vodi. Družbe, ki izgubijo zau-
panje v institucije, medije in volitve, pos-
tanejo dovzetne za preproste odgovore 
in »močne« populistične voditelje, za 
politike, ki obljubljajo enostavne rešitve 
za kompleksne probleme. Za politične 
preobrate, ki bi se še pred desetletjem 
zdeli nemogoči.

Informacijska vojna zato ni obrobna 
tema. Je eden ključnih političnih izzivov 
našega časa. Vprašanje je le, ali bomo to 
spoznali pravočasno – ali šele, ko bodo 
posledice že politična realnost. Po toči 
zvoniti je namreč vedno prepozno. x

Družba, ki ne bere, ne preverja 
in ne posluša, postane idealno 
okolje za manipulacijo. V 
takšnem okolju vplivne 
operacije sploh ne potrebujejo 
spektakularnih laži. Dovolj 
je, da okrepijo že obstoječe 
dvome.

V
si se lahko veselimo. 
Slovenska pomlad se 
bliža. Vsaka pomlad 
ima svoje blagodejne 
učinke. Nad Ljublja-
no se bo razkadila 
megla, sijalo bo son-
ce in plapolale bodo 

slovenske zastave. Uživali bomo pod 
modrim nebom in dihali svež zrak. Ne-
kateri, ki se zadnja štiri leta niso pre-
maknili s kavča, bodo znova našli vese-
lje in smisel življenja. Ponovno si bodo 
zadali cilj: več telesne aktivnosti.

Med tednom je težko najti čas zase in 
za prijatelje, pred in med vikendom pa 
je lažje, zato bodo vsi skupaj ugotovili, 
da je »danes petek«, da so dnevi daljši 
in da je v mestu dobra družba. Idealno 
okolje za kolesarjenje in sprehode od 
Kongresnega mimo Gregorčičeve do 
Trga republike. Vesela in zanimiva četa, 
v kateri bodo tudi umetniki in kulturniki 
našli svoje zadoščenje. Eni bodo brali 
ustavo, drugi bodo iz kleti potegnili lut-
ke, tretji bodo našli navdih za nove pe-
smi, eseje in poezijo. Razlogov za radost 
in optimizem je več. Končno bo kritika 
oblasti neizprosna. Prebujena družba je 
plodno polje, umetnost in kreativnost v 
takem okolju žarita.

To se ne dogaja samo v Sloveniji. Ljubi-
telji športa, glasbe in politike so si lahko 
te dni z zanimanjem ogledali Super Bowl. 
Pred tekmo so na oder stopili Green Day 
in zaključili s pesmijo American Idiot. 

Ni skrivnost, da je bila pred dvajsetimi 
leti posvečena predsedniku Georgeu 
Bushu mlajšemu. Danes znova zveni 
aktualno. Spektakel med polčasoma je 
bil med najbolj odmevnimi in političnimi 
v zgodovini ameriškega nogometa. Na-
stopil je portoriški pevec Bad Bunny. V 
španščini je opisal življenje priseljencev; 
angleščina se skoraj ni slišala. Na odru 
so se z njim in med plesalci zvrstili šte-
vilni znani obrazi. Plapolale so zastave 
držav Severne, Srednje in Južne Amerike. 
Nastop je sklenil tako, da je v končno 
cono potisnil žogo z napisom »Together, 
We Are America«. Skupaj tvorimo Ame-
riko. Brez predsednika Donalda Trumpa 
nekaj takega verjetno ne bi bilo mogoče.

V Ameriki se dogajajo stvari, ki so za 
Evropo skoraj nepredstavljive. Ob otvo-
ritvi zimskih olimpijskih iger v Milanu 
se je šušljalo, da bi himno lahko zapel 
raper Ghali, Milančan tunizijskih kore-
nin, ki je na sanremskem odru jasno 
izrazil podporo Palestini. Ghali je glas 
generacije, ki Italijo razume kot meša-
nico kultur, in prav zato gre še posebej 
na živce vladajoči večini. Na koncu je 
himno zapela bistveno manj problema-
tična Laura Pausini ob slavju trobojnic 
in italijanskosti. Ghalija niso izločili; 
omogočili so mu branje otroške pesmi. 
Recitiral je v italijanščini, francoščini in 
angleščini. Stavka v arabščini ni smel 
izgovoriti. Državna televizija ga ni niti 
omenila, prvih planov ni bilo. Bil je pri-
soten, a skoraj neviden.

Giorgia Meloni, naslednica italijanske 
skrajne desnice, je na oblasti tri leta in 
pol. Medtem ko je preoblikovala državo, 
se je leva sredina ukvarjala sama s sabo 

– v istem duhu kot davni carigrajski uče-
njaki, ki so razpravljali o spolu angelov 
prav v trenutku, ko so Otomani prodrli 
v mesto. Včasih so teološki problemi res 
pomembni, razlike nepremostljive, in 
pametni politiki raje izgubijo volitve, 
kot da bi izgubili dušo.

Tudi v Sloveniji ima leva sredina 
svoje vrednote in nepremostljive raz-
like. Ko pa vlada, kljub temu zna biti 
učinkovita. Sposobna je narediti tisto, 
česar si desna sredina ne upa ali ne 
zmore. Cerarjeva vlada je omogočila 
dodelitev policijskih pooblastil vojski, 
Golobova pa si je zamislila varnostno 
tvegano območje in poskrbela, da reve-
žem zarubijo socialno pomoč. Dragocen 
zaklad za prihodnost. Kolesarjev sredi 
Ljubljane, ko so se ti ukrepi sprejemali, 
ni bilo. Če pa bodo jutri po oceni policije 
ogrožali ljudi ali premoženje v strogem 
centru prestolnice, bo to območje mogo-
če varovati tudi z vojsko in posebnimi 
metodami, ki si jih je zamislila prav le-
vica. Protestniki se bodo lahko preselili 
v bolj zdravo okolje: na Rožnik.

Prvi odtenki volilne kampanje kažejo, 
da desna sredina verjame v svojo zmago. 
Janez Janša je prejšnji teden prišel v Ko-
per, nekdanjo rdečo trdnjavo, in napolnil 
gledališče. V umirjenih tonih je razlagal, 
da je treba znižati davke in delati za lju-

di. Okoli njega manjše stranke strnjujejo 
vrste in poskušajo ustvariti pogoje, da 
bi pomladna koalicija sama prevzela 
oblast. Zavedajo se, da antijanšizem ne 
bo deloval v nedogled, in pripravljeni so 
prijeti krmilo v svoje roke.

Leva sredina razen antijanšizma 
nima skoraj nič drugega. Velikih idej ni, 
vizij za prihodnost Slovenije prav tako 
ne. Vrste ostajajo razpršene, skupnega 
imenovalca ni, vsak hodi svojo pot, ko 
okoli njih vlada popoln kaos. Princip os-
taja: dve dobri ideji in pet ali šest raz-
ličnih strank, ki govorijo bolj ali manj 
iste stvari v nekoliko drugačnih tonih. 
Medtem pa vsak zase in vsak posebej 
iščejo izgovore ter že pojasnjujejo raz-
loge za svoj bodoči poraz.

Na srečo ni vse izgubljeno; obstaja še 
rešilni čoln, ki ga desna sredina vedno 
dobrosrčno ponudi. Žan Mahnič in drugi 
politični jastrebi so idealne figure za 
mobilizacijo leve sredine. Bolj ko bodo 
napovedovali svoje nespodobne načrte 
za prihodnost, bolj se bodo levosredin-
ski volilci prepričevali, da bo tudi tokrat 
treba zatisniti nos in iti na volitve. Če to 
ne bo dovolj, se obeta nova kolesarska 
sezona, to pot na električnih kolesih.

Tega se veselim. Več ko bodo kolesa-
rili po Ljubljani, manj bodo kolesarili 
po strmih obalnih cestah, ki vodijo v 
podeželje, koder se vsak dan peljem 
domov. Ne glede na izid volitev letošnja 
slovenska pomlad torej ne bo brez po-
zitivnih učinkov. x
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Na podlagi 41. člena Zakona o spremembah in dopol-
nitvi Zakona o davku na dodano vrednost -ZDDV-1L 
(objava v Uradnem listu RS, št. 72-3208/2019 z 
dne 4.12.2019) se DDV obračunava in plačuje po 
posebni nižji stopnji 5% od davčne osnove za do-
bave blaga in storitev iz Priloge IV, ki je sestavni 
del omenjenega zakona.

Mesečna naročnina na Digitalni Dnevnik (spletni 
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Vsakokratni veljavni cenik, splošni pogoji naročni-
škega razmerja in spremembe so objavljeni na strani 
www.dnevnik.si ter na sedežu družbe.


