POLETNE TELEVIZIJSKE SHEME

Zakaj bi sploh se gledali RTV Slovenija?

ulij in avgust na Televiziji
Slovenija prinasata vedno
enako sliko: ponovitve, po-
topise, nekaj koncertov in
nekaj tujih serij. Programski
umik priljubljenih oddaj je
sicer upravicen iz razlogov,
kot sta »poletna dinamika«
in »niZja gledanost«, a prav poletni me-
seci najbolj razgalijo, kar je ocitno vse
leto: programsko podhranjenost, od-
sotnost uredniSke vizije in pomanjka-
nje samozavestne vsebinske identitete.
Javna televizija ni Netflix in ni Pop
TV. Njen cilj ne more in ne sme biti pri-
ljubljenost, temve¢ relevantnost, vse-
binska kakovost in druzbeni uéinek. A
tisto, kar gledamo na zaslonih - zlasti v
poletnih mesecih - je simptom Sirsega
problema: TV Slovenija je ujeta v spira-
lo programske praznine, ki jo posku$a
zapolnjevati z oddajami brez formata,
brez vsebine, brez ambicije. In kar je
najhuje - brez sramu.
Javni servis s tem nehote dokazuje,
da ne samo ne more, ampak tudi ne zna
in si ne upa tekmovati s komercialnimi

mediji. Ne zato, ker v tej tekmi izgublja,
ampak ker pri tem izgublja samo sebe.
TV Slovenija ni dolZna ugajati vsem, je
pa dolzna imeti hrbtenico. Ce program
ponuja le prazne vsebine in posnema
komercialne vzorce, in e to brez domi-
Sljije in brez koncepta, potem ni ¢udno,
da si vse vec gledalcev postavlja isto
vprasanje: zakaj bi to sploh Se gledali?

Simptom tega stanja je oddaja Po-
letni vecer, ki vsak teden v sobotnem
prime timu predvaja bledo imitacijo
televizijskega formata, nekaj med in-
tervjujem, revijo talentov in poskusom
razvedrila. Toda brez dramaturgije,
brez vsebinske niti, brez cilja. Kdo to
odobri? In predvsem - ali res ni niko-
mur mar, kaj se dogaja na javni televi-
ziji v soboto ob osmih zvecer?

Najhuje pri vsem tem je, da se RTV
Slovenija sploh ne zaveda, kaksne oseb-
nosti ima v svojih vrstah. Ko ima Ber-
nardo Zarn, ima nekoga, ki bi ob jasnem
konceptu in uredniski podpori lahko
ustvarjal oddaje z vsebino, rdeco nitjo
in karizmo. Toda v sedanji strukturi je
tudi ona zgolj orodje v rokah uredniske

letargije, njena prezenca pa oddaji po-
dari deset minut pridusene gledljivosti.

Kako je mogoce, da v najvedji me-
dijski hisi v drzavi ni nikogar, ki bi si
drznil reli: Ne, to ni dovolj dobro! Ne,
to ni gledljivo! Ne, to ni dostojno jav-
nega servisa!

Ce RTV Slovenija v soboto zveder
predvaja programski zdrs brez ciljne
publike in brez vsebinske smeri, potem
to ni krivda gostov ali voditeljice. To je
uredniS$ka sramota. In to ni le poletni
pojav - to je sistemski vzorec.

Leto za letom TV reproducira iste
obrazce: utrujene formate, vsebinsko
prazne oddaje in programske odlocitve,
ki ne izzivajo, ne izobraZujejo in ne nav-
dihujejo. Vse to je dale¢ od poslanstva
javne televizije. TV se preveckrat zate-
ka kizgovoru, da ima vsaka oddaja svo-
jega gledalca. A v resnici je naloga jav-
nega servisa tudi ta, da gradi prostor, ki
presega golo viecnost, in predvsem da
(pri)vzgaja obdinstvo. Tega se na sre¢o
$e vedno zaveda otroski in mladinski
program. A to je zgolj ena svetla tocka
v sicer razkrojenem sistemu.
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Leto za letom TV reproducira
iste obrazce: utrujene formate,
vsebinsko prazne oddaje in
programske odlocitve, ki ne
izzivajo, ne izobraZujejo in ne
navdihujejo. Vse to je dale¢ od
poslanstva javne televizije.

Finan¢na pomo¢ drZave, novi zakon
in morebitni vnovi¢ni dvig RTV-prispev-
ka bodo morda pokrili prora¢unske lu-
knje. Ne bodo pa kupili tistega, ¢esar
najbolj primanjkuje - vizije, ustvarjal-
nega poguma in kreativnosti.

TV Slovenija je danes na razpotju.
Lahko ostane bledeca imitacija komer-
cialnih televizij ali pa postane to, kar bi
morala biti: javni medij s poslanstvom,
ambicijo in urednisko vizijo. A za to bo
moral nekdo znotraj hise konéno reci:
Tako ne gre vec! In zaceti znova, od
zacetka. Z jasnim vprasanjem, kaksna
televizija Zelimo biti in komu smo Se
pripravljeni sluzZiti. x



