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  K Gašper Stražišar

Uravnoteženje pogledov in 
stališč je največja neumnost, 
ki je pripeljala do popolnega 
razvrednotenja uredniške 
politike in strokovne presoje. 
Pomembno je bilo le, da sta bili 
antagonistični strani vedno 
enako zastopani. Tudi s čistimi 
idioti.

Leon Magdalenc

Sedem grehov za pokop medijev

Brez glasu ni naroda, brez medijev ni glasu
Medijski zakon

S
lovenski tiskani mediji 
se že vrsto let spopada-
jo z vse večjimi stroški 
distribucije in postop-
nim manjšanjem števila 
naročnikov. Posledično 
veliki večini grozi poča-
sen odhod na smetišče 

zgodovine. In zdi se, da doslej vlada-
jočih to dejstvo ni motilo. A prišel je 
glasnik miru in z njim na ministrstvu 
za kulturo zasedba, ki je spisala nov 
zakon o medijih, ki naj bi rešil prav vse 
probleme slovenske medijske krajine. V 
ta namen so v zakonu predvideli vzpo-
stavitev štirih shem državne finančne 
pomoči; med drugim shemi za sofinan-
ciranje distribucije in naročnin ter za 
sofinanciranje digitalnega prehoda 
tiskanih medijev.

Predstavniki tiskanih medijev in stro-
kovna javnost so sheme pozdravili z 
navdušenjem in odobravanjem. Nato 
pa so zakon le dobili v roke, člene, ki 
govorijo o shemah pomoči, prebrali in 
hitro ugotovili, da so ti napisani tako 

ohlapno, da pravzaprav nikomur ni jas-
no, kakšne te sheme pravzaprav bodo. 
Še več! Členi, ki govorijo o finančni po-
moči, sploh ne določajo zneskov ozi-
roma višine državne pomoči, kaj šele 
pravil za dodeljevanje sredstev. Pred-
stavniki medijev in strokovna javnost 
so zato zahtevali od ministrstva, naj 
pojasni, kaj te sheme sploh pomenijo. 
Ministrstvo je odgovorilo, da naj si ne 
delajo sivih las, saj da so sheme le za-
pisali, vse številke in pravila pa bodo 
določili kasneje, po sprejetju zakona, 
z uredbami. A kaj, ko so uredbe v naši 
deželi pogosto orodje za obvladovanje 
in kaznovanje ter so zato neposredno 
povabilo političnemu manipuliranju. 
Povedno je že to, da so določene poli-
tične stranke, ki rade obtožujejo medije 
pristranskosti, vložile dopolnilo, ki bi 
finančne sheme pomoči iz zakona celo 
povsem črtalo. In ko bodo te stranke 
imele oblast, jim bo novi zakon omo-
gočil, da bomo z že kakšno uredbo, ki 
jo bodo sprejeli, spremljali usihanje 
resnih uredništev in razcvet senzaci-
onalizma ter sovražnega govora pod 

krinko »neodvisnosti«. Tako namesto 
stabilne podpore dobivamo sistem, v 
katerem bo vsakokratna oblast lahko 
odločala o tem, komu bo pomagala in 
komu ne. Medtem ko Hrvaška s 140 
milijoni evrov jasno kaže, da jo skrbi 
prihodnost tiskanih medijev, Slovenija 
še vedno cinca in ne ve, koliko, komu 
in pod kakšnimi pogoji sploh pomagati. 
Tiskani mediji – ki bi že danes nujno 
potrebovali pomoč pri distribuciji in 
jo bodo verjetno dobili šele bistveno 
po tistem, ko bo zakon že sprejet, za 
tisk pa prepozno – pa še naprej hirajo.

In prav danes, 3. maja, slavimo svobodo 
medijev. Današnje praznovanje bi za 
Slovenijo lahko bilo priložnost za jasen 
signal: da bomo medijsko svobodo ne 
le slavili, ampak jo tudi dejansko imeli 
in z zakonom branili. Če Slovenija torej 
res želi ohraniti pluralen in neodvisen 
medijski prostor, mora narediti dve 
stvari: zagotoviti dostojno, stabilno in 
zakonsko natančno financiranje ter 
postaviti jasne, preverljive in politično 
nevtralne kriterije za njegovo dodelitev. 

Vse drugo je nevarnost za razkroj me-
dijske krajine.

Novi medijski zakon je torej križišče. 
Lahko bo rešil medije pred zadušitvijo 
ali pa (kar je bolj verjetno) postal nova 
past, v kateri bo pomoč rezervirana le 
za poslušne, kritični pa bodo ostali brez 
nje. Obstaja nevarnost, da bo naslednji 
3. maj za Slovenijo praznik svobode me-
dijev le še na papirju. In takrat bo pre-
pozno – ne le za novinarje, ampak za vse 
nas. Brez resnih in svobodnih medijev 
namreč ni mogoče oblikovati informi-
rane javnosti, kritičnega razmišljanja 
in temeljne demokratične družbe. Brez 
glasu ni naroda, brez medijev pa ni gla-
su, zato bomo na koncu vsi izgubili.  x

Obstaja nevarnost, da bo 
naslednji 3. maj za Slovenijo 
praznik svobode medijev le 
še na papirju. In takrat bo 
prepozno – ne le za novinarje, 
ampak za vse nas.

N
ikoli ne berem ko-
mentarjev ob svojih 
zapisih. Naj si vsak 
misli, kar si hoče, naj 
me vsak nasadi po 
svoji volji in naj si 
da duška do neba. 
Komentarji so pač 

sestavni del medijske krajine, ki smo 
jo ustvarili. Participacija in sodelovanje. 
Vsak se ima za poklicanega, da poda 
svoj pogled, izlije svoj gnev ali brani 
svetinje svojega političnega ekosistema.

Sem pa posredno dobil namig skozi 
pripombo enega od aktivnih udeležen-
cev javnega diskurza, da si tudi novi-
narji tako kot politiki zaslužijo zapis 
o svojih sedmih grehih. Skratka, da 
niso brezmadežni, da niso brezgrešni 
in so v mnogočem celo soodgovorni za 
vso nastalo brozgo, po kateri brodimo 
dan za dnem.

Mediji in s tem novinarji so počasi 
drseli v grešne vode. Najprej so jih v to 
potisnile zunanje okoliščine. Borba na 
trgu, borba pri oglaševalcih, nespret-
nost lastnikov, požrešnost lastnikov in 
neznanje lastnikov. Vse na kupu in vse 
relativno v kratkem času. Predvsem 
zaradi norega tehnološkega razvoja. 
Nove komunikacijske platforme so po-
časi, a zanesljivo tradicionalne medije 
pošiljale na smetišče zgodovine. Tisk, 
radio in televizija so naenkrat postali 
dinozavri ob prihajajoči tehnološki le-

deni dobi. Izumrtju se ni več mogoče 
izogniti. Ne čez noč, ampak kmalu.

Ne glede na vse te grožnje pa so v 
marsičem sami mediji in njihovi nosil-
ci dodali svoj prispevek k prihajajoči 
apokalipsi. Sami sebi so začeli kopati 
prerani grob. Vse skupaj se je začelo 
takoj po osamosvojitvi. Naenkrat so 
slabe novice in anonimke postale go-
nilo ukvarjanja s političnimi temami. 
Nič več analiza, temveč hipnost gro-
zečih in katastrofičnih novic. Eden od 
generatorjev te paradigme je postala 
prva komercialna televizija Pop TV z 
oddajo Trenja, kjer je Uroš Slak pa-
tentiral način vodenja, ki ga še danes 
spremljamo na TV-zaslonih. Histerija 
do amena. Napadi do konca. Črno-bela 
slika pa edina obstoječa. Obstajali so 
samo še slabi in dobri akterji. Bad guys 
and good guys.

Osnovni žanr je postala kavbojka. V 
svoji najbolj esencialni podobi. Šerifi, 
ki branijo mesto ali kočije, in zlikovci, 
ki si hočejo vse podrediti in postreliti. 
Kmalu se je ta žanr preselil tudi na na-
cionalko. V različnih oblikah in skoraj 
vedno z istimi akterji se je kavbojka 
odigravala v Piramidi, Pogledih Slo-
venije in na koncu v Tarči. K vsemu 
skupaj je svoje dodala še politika z 
govorjenjem o labodjem spevu, grož-
njami, naj novinarji dvakrat premislijo, 
s kom gredo v konflikt, in na koncu z 
različnimi oblikami podrejanja. To, kar 

je nacionalka dala skozi v zadnjih dvaj-
setih letih, ni nič drugega kot počasno 
obračanje na ognju žara. Slej ko prej 
se je vse zažgalo in postalo neužitno.

Vseeno pa so ustvarjalci tako ali dru-
gače postali soodgovorni za vse skupaj. 
Brez upiranja so nase prevzeli sedem 
grehov, ki jih lahko pokopljejo. Še po-
sebej je to postalo očitno v elektron-
skih medijih. Najbolj na vseh mogočih 
TV-postajah. V vsem pa je prednjačila 
naša javna televizija, naša nacionalka.

Prvi greh je težnja po uravnoteže-
nju. Temu lahko rečemo tudi izvirni 
ali naglavni greh. S tem kretenizmom 
se je stopilo v močvirje brez trdnih tal. 
Počasno pogrezanje v preprosti svet 
dualizma. Uravnoteženje pogledov in 
stališč je največja neumnost, ki je pri-
peljala do popolnega razvrednotenja 
uredniške politike in strokovne presoje. 
Pomembno je bilo le, da sta bili antago-
nistični strani vedno enako zastopani. 
Tudi s čistimi idioti.

Drugi greh je aferaštvo za vsako 
ceno. Če nekaj ni afera, ne obstaja. Če 
nekaj ni na robu apokalipse in konca 
sveta, si ne zasluži pozornosti. Zato se 
je brez težav iz obskurnih muh delalo 
slone. Iz obrobnih epizod iz črne kroni-
ke pa velepomembne nacionalne teme.

Tretji greh je prevzemanje vloge 
sodišč. Naenkrat so postale oddaje in 
njihovi voditelji ter novinarji tožniki, 
porotniki in sodniki v eni osebi. Z naj-

večjim zadovoljstvom so posameznike 
pošiljali na smetišče zgodovine ali v za-
pore. Jih javno sramotili brez obrambe.

Četrti greh je prepričanje, da vsako 
mnenje enako šteje. Iz medijev, pred-
vsem s TV-zaslonov, so bili pregnani 
strokovnjaki in na njihovo mesto so 
prišli ljudje z ulice. Vsak, ki je imel v 
rokah transparent ali je kričal dovolj 
na glas. Vsak, ki je okoli trosil teorije 
zarote, teorije o globoki in vzporedni 
državi in bedarije in nesmisle o ud-
bomafiji, komunajzerjih, partizanih in 
domobrancih.

Peti greh je ujetost v pomembnost 
gledanosti in všečnosti. Številke so 
postale merilo za kvaliteto in vodilo 
za programsko uredniško strategijo. 
Oddaje so izginjale ali se premikale 
glede na dosege in rejtinge. Oglaševalci 
so postali naduredniki.

Šesti greh je površnost, ki je rezul-
tirala v polresnicah, lažeh, manipula-
cijah in zavestnem zavajanju. Za pot-
rebe dobrih zgodb se je odpovedalo 
objektivnosti, preverjanju in iskanju 
alternativnih virov.

Sedmi greh je samovšečnost in ob-
čutek pomembnosti. Popolno pomanj-
kanje samokritičnosti. V tej točki so 
se znašli na istem bregu kot politiki. 
Oboji težko prenesejo kritiko, drugač-
no mnenje in v vsaki pripombi vidijo 
napad na sebe in svoje delo. In oboji 
težko priznajo, da grešijo …  x
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Na podlagi 41. člena Zakona o spremembah in 
dopolnitvi Zakona o davku na dodano vrednost 

-ZDDV-1L (objava v Uradnem listu RS, št. 72-
3208/2019 z dne 4.12.2019) se DDV obračunava in 
plačuje po posebni nižji stopnji 5% od davčne osnove 
za dobave blaga in storitev iz Priloge IV, ki je sestavni 
del omenjenega zakona.
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Vsakokratni veljavni cenik, splošni pogoji naročni-
škega razmerja in spremembe so objavljeni na strani 
www.dnevnik.si ter na sedežu družbe.   


