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in tako ugotovila, da se na BookToku 
nekaj dogaja. Nasploh mislim, da so v 
tujini knjigarne, in pri nas MK Konzor-
cij, zajezdili val trenda še preden so ga 
opazile založbe. Zato mislim, da ima 
ima tudi pri nas BookTok velik vpliv, 
saj se knjige predlagane na socialnem 
omrežju prodajajo v velikih količinah 
in velikokrat z dobavo komaj doha-
jamo povpraševanje«. Urška Bračko 

- Booknjiga pa dodaja »Podatki so ka-
zali, da je tudi Instagram pripomogel 

k prodaji in to še pred TikTokom. Ta 
je le naslednik Instagrama, ker saj je 
jasno, ljudem je že dolgo časa lažje gle-
dati videoposnetke, kot brati objave. 
Z videi so seveda prišli do mlajšega 
občinstva, na katere ciljajo vplivneži 
s svojimi priporočili, od kozmetike, 
restavracij, potovanj do knjig. Danes 
so kraji, hrana, knjige postali TikTok 
vsebine. Zaradi količine teh ogledov, ki 
načeloma lahko dosežejo kogarkoli na 
svetu, imamo danes masovni turizem 
na določenih krajih, knjige pa posta-
nejo uspešnice«.

Za primer največjega uspeh Book-
Toka lahko vzamemo pisateljico Ma-
deleine Miller, katere roman Ahilova 
pesem je izšel že leta 2012 v začetni 
nakladi 20.000 izvodov. Le v nekaj 
mesecih leta 2023 so prodali že več kot 
dva milijona izvodov v vseh formatih. 
Le malo zatem sta tako Ahilova pesem 
kot Kirka izšli v slovenskem prevodu.  
BookTok tako ne vpliva le na novo 
izdana dela, temveč iz predala zgo-

Založništvo

BookTok: trend ali promocija branja

V letu 2020, kmalu po začetku pandemije, se je na dru-
žabnem omrežju TikTok pojavil ključnik #BookTok, ka-
terega ustanoviteljica je bila 16-letna Kate Wilson. Na 
platformi je objavila vrsto citatov iz njej ljubih knjig ter v 
ozadju predvajala izbrano glasbeno podlago. Njene obje-
ve si je do danes ogledalo več milijard ljudi. BookTok je 
tako v zadnjem letu postal ena od vodilnih sil, ki je po po-
datkih BookScana v letu 2021 avtoricam in avtorjem po-
magal prodati preko 20 milijonov tiskanih izvodov.

  T Gašper Stražišar

A kmalu se je pojavilo vprašanje, če 
BookTok poleg prodaje vpliva tudi na 
okus bralcev in predvsem, kako nanj 
vpliva. Enako smo vprašali Aljaža Ra-
biča, vodjo oddelka za leposlovje in 
jezikoslovje knjigarne Konzorcij, ki 
pravi, da se je BookTok začel sponta-
no na novem socialnem omrežju, da-
leč od oči velikih založb in medijskih 
žarometov. Meni, da sam pojav ni us-
merjevalec okusa, temveč pokazatelj, 
kaj določena populacije bere. »Stranke, 
ki največ posegajo po BookTok naslo-
vih so, po mojem opažanju, ženske 
oziroma dekleta, stare od 12 do 30 let 
in kot bralke največ berejo romane za 
mlade odrasle pa naj so to fantazijski, 
znanstveno-fantastični ali življenjski 
romani. In po tej poti so ti naslovi priš-
li do BookTok slave, ne obratno. Med 
priljubljenimi naslovi so knjige kot: A 
Little Life, Secret History, Tender is The 
Flesh, The Bell Jar, Jane Eyre ipd. Ob tem 
bo določen delež bralk izpostavljen 
kvalitetnim knjigam, ki jim drugače ne 
bi bile. Iz mojega, resda pristranskega 
pogleda, je vsak trend, ki po definici-
ji ljudi primora, da mu ljudje sledijo, 
in, ki povzroči, da berejo več knjig, le 
pozitiven. Če malo pretiravam: pred 
leti so mladi kupovali fidget spinnerje, 
sedaj pa knjige.«

Za razliko od kritik, ki se v literarna 
dela poglabljajo predvsem strokov-
no, pa se BookTok drži pravila »od 
ust do ust«. V slovenskem prostoru 
je dobro poznana knjižna vplivnica 

BookTok se je začel spontano 
na novem socialnem 
omrežju, daleč od oči 
velikih založb in medijskih 
žarometov. Menim, da sam 
pojav ni usmerjevalec okusa, 
temveč pokazatelj, kaj 
določena populacije bere.

Aljaž Rabič  
vodja oddelka za leposlovje in 
jezikoslovje knjigarne Konzorcij

Urška Bračko oziroma Booknjiga, ki 
že od leta 2018 vodi blog o knjigah ter 
je kot znamka postala prepoznavna 
tudi med založniki in v medijih »Ve-
čina nas bere knjige, ki nas veselijo, 
žanre, ki jih imamo radi. Založbe pa 
danes že odlično sodelujejo z velikim 
številom knjižnih blogerjev (pa tudi 
drugimi vplivneži), z veseljem nam 
pošljejo recenzijske izvode. Pisanje o 
njih, vsaj pri nas, največkrat ni plača-
no, zato včasih kakšne knjige dlje časa 
čakajo na svoje predstavitve«.

BookTok kot tržna niša
BookTok pa je v zadnjih treh letih začel 
močno vplivati tudi na prodajo knjig. 
Knjigarna in založba Bloomsbury je 
tako pred kratkim na knjižne platnice 
začela lepiti nalepke #BookTok in za-
beležila kar 220 odstotno rast v prodaji 
označenih knjig. Prednost BookToka 
je sicer v tem, da nanj ne vplivajo zalo-
žniki, niti avtorji, temveč predloge za 
branje in bralne sezname ustvarjajo 
vsakdanji ljudje oziroma bralci sami. 
Najbolj priljubljeni videoposnetki pa 
povečini sploh ne ponujajo informa-
cijo o avtorju knjige, slogu pisanja ali 
vsebini, temveč ustvarjalci posnetkov 
govorijo o njihovem osebnem čustve-
nem popotovanju skozi knjigo. Sam 
trend BookToka, pa je svoje vplive že 
razširil tudi v Slovenijo, kar prav tako 
opaža Aljaž Rabič »Najprej sva trend 
s sodelavko z leposlovnega oddelka 
opazila v pomladi 2021, ko smo knji-
garno po dolgem času spet redno od-
prli. Kmalu sva videla mlade stranke 
hoditi k nam s sila podobnimi seznami 

dovine vzame manj opažena ali celo 
spregledana dela in jih ponovno na-
redi popularna.

Ko trend umre
Ampak ali je BookTok res nova pri-
hodnost promoviranja knjig? »Glede 
prihodnosti BookToka lahko le ugi-
bam, saj to ni moje področje, vendar 
menim, da bo BookTok z vse večjo 
pozornostjo, ki vanj vlagajo založbe, 
spletni prodajalci knjig in knjigarne, 
izgubil svoj čar za mlade generacije 
in bo v nekaj letih mimo prišlo novo 
socialno omrežje in nov trend,« je 
dejal Aljaž Rabič. Urška Bračko – Bo-
oknjiga pa dodaja: »Problem TikToka 
je, da so trendi hitro pozabljeni. S 
knjižnimi vsebinami je težko sledi-
ti trendom, zato je pri ustvarjanju 
vsebin potrebno biti inovativen, reci-
klirati vsebine, vzdrževati konstanto, 
poiskati ciljno publiko in načrtova-
ti. Izdelava videov ni nič novega, le 
format se je spremenil iz ležečega 
na pokončnega ter skrajšala se je 
dolžina posnetka. Nekatere naše 
založbe se že lotevajo TikToka, se-
daj sem zasledila Mladinsko knjigo, 
Beletrino, Vido, vendar se mi zdi, da 
se temu posveča premalo pozornosti. 
Sama se s predstavitvijo knjig vedno 
trudim, da to naredim karseda zani-
mivo, kar mi vzame veliko časa, ven-
dar sem potem zadovoljna s svojim 
delom, sledilci so veseli priporočil in 
knjige ter branje se širi med ljudi«.

BookTok je tako v zadnjih treh 
letih močno pripomogel k proda-
ji fizičnih knjig ter na police vrnil 
pozabljene knjige. V zadnjem me-
secu oziroma v poletju 2023 pa so 
raziskave pokazale, da je BookToku 
upadla popularnost. To pa pred-
vsem zato, ker so založbe vplivne-
žem začele pošiljati knjige, objave 
pa so posledično postale promocija. 
BookTok nenadoma ni več neodvi-
sna platforma, ki priporoča knjige, 
ki so se dotaknile bralcev, temveč 
eden izmed mnogih načinov, kako 
vsakodnevne uporabnike prisiliti v 
nakup ter še dodatno izkoristiti moč 
vseglobalnega kapitalizma.  x

Kratki film Resnica z Niko 
Rozman nominiran za 
študentskega oskarja

Zlati muvit za ekipo 
3230 produkcija

na kratko

Polurna nemško-srbska drama Resnica 
v režiji Tamare Denić, v kateri v glavni 
vlogi igra Nika Rozman, je bila v izboru 
več desettisočih filmov z vsega sveta 
nominirana za študentskega oskarja. 
Film se je znašel tudi med študentskimi 
finalisti za prestižno mednarodno nag-
rado bafta, so sporočili iz Slovenskega 
filmskega centra (SFC). Film, ki je nedav-
no na 44. nemškem filmskem festivalu 
Max Ophüls Preis v mestu Saarbrüc-
ken prejel nagrado občinstva, razkriva 
zgodbo o fotoreporterki Jeleni, ki živi in 
dela v Beogradu, a se je zaradi pritiskov 
desnih ekstremističnih skupin in njiho-
vih groženj prisiljena s hčerko preseliti v 
Hamburg. Kmalu se izkaže, da se v tako 
imenovanem varnem zavetju Evrope ne 
cedita med in mleko. Nika Rozman se 
spominja, da je bila presenečena nad 
povabilom agentke iz Sarajeva na avdici-
jo za nemški film, v katerem naj bi igrala 
glavno vlogo srbske novinarke. Jeleno je 
opisala kot polnokrven, večplasten in 
kompleksen lik ambiciozne fotorepor-
terke, ki mora zaradi političnih pritiskov 
pustiti svoje življenje v Beogradu in se s 
hčerko čez noč odseliti v Nemčijo. »Izje-
mno ganljiva zgodba, dodelan scenarij 
in izjemno aktualna tema, ki obravnava 
svobodo govora, neodvisnost medijev 
in pomen raziskovalnega novinarstva v 
današnjem času, so me takoj pritegnili,« 
je pojasnila.
Slavnostna podelitev študentskega 
oskarja bo 24. oktobra letos v Los An-
gelesu.  x  sta

V petek se je v Kinu Šiška s podelitvijo 
nagrad končal 10. maraton ustvarjanja 
kratkih filmov Muvit/6x60. Usmeritve, ki 
so jih vse ekipe prejele ob startu mara-
tona, so vključevale tri ključne elemen-
te – akcijo: vztrajnost, stavek: »An ban 
pet podgan« in predmet: nagrado. Te 
so morali filmski ustvarjalci smiselno 
vključiti v svoj scenarij. Najboljši film 
po mnenju žirije, kjer so bile usmeritve 
vključene na najbolj kreativen in inova-
tiven način, je v 60 urah pripravila eki-
pa 3230 produkcija pod vodstvom Žige 
Kukoviča - Kuxala z naslovom Barcelona. 
»Film, ki prepleta duhovitost in igrivost, 
vse v imenu osrednjega cilja – ljubezni. 
Vsak prizor je prepojen s svežino hu-
mornih dialogov in nenavadnih situa-
cij, ki ponujajo gledalcu obilico zabave 
in ga hkrati popeljejo v razgiban svet 
čustev. Filmska lokacija je premišljeno 
izbrana, kar dodaja globino in vizualno 
privlačnost celotnemu dogajanju. Film 
se odlikuje tudi po izvirnem pristopu k 
pripovedi, saj vsi elementi delujejo kot 
popolnoma usklajen mehanizem, kot 
zobnik, ki teče brezhibno od začetka 
do konca,« je svojo soglasno odločitev 
o zmagovalcu utemeljila letošnja žirija.
Srebrni muvit in denarna nagrada 1000 
evrov je romala v roke ekipi Pičkomar, ki 
je posnela kratki film z naslovom Mirna 
je noč. Tretjeuvrščena ekipa 5. kader s 
kratkim filmom Za vsako ceno pa je pre-
jemnica bronastega muvita in denarne 
nagrade 500 evrov.
Filmski maraton muvit/6x60 že desetle-
tje pomembno prispeva h kulturnemu 
dogajanju v Sloveniji na področju film-
skega ustvarjanja.  x  sta

Knjigarne v tujini knjige, ki so priljubljene na BookToku, postavljajo na posebne police. Knjigarna in založba Bloomsbury je na knjižne platnice začela lepiti nalepke 
#BookTok in zabeležila kar 220 odstotno rast v prodaji označenih knjig.. F AP
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